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Uvod u digitalno pripovedanje

1. Uvod

Od vremena prvobitne zajednice ljudi su se oslanjali na pripovedanje kako bi
preneli informacije. Pripovedanje je bilo klju¢no za oblikovanje zajednice i
ocuvanje njene kulture i nematerijalnih tradicija. Cak i u savremenom dobu,
tradicionalni pristupi pripovedanju Siroko se primenjuju u oblastima poput
kinematografije, televizije i igara. Takode, strategije pripovedanja Cesto se
koriste u marketingu, ili prilikom slanja politickih poruka kako bi se izazvale
emotivne reakcije kod publike.

“Najcescée poznata pod nazivom digitalno pripovedanje (DP), ova metoda podrazumeva proces
pripovedanja licnih prica ili izveStavanja o ne tako licnim dogadajima koristeéi razlicita sredstva (zvuk,
video, sliku, tekst ili kombinacije dva ili viSe ovih modaliteta) radi pojacavanja poruke.” (Nami, 2020, str. 65)
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2. Metoda digitalnog pripovedanja -4-

* Pribegavanje pricama kako bi se docarao odredeni sadrzaj ili poruka (Schach, 2017);
* Price i slike stvaraju emocije, a emocije vode ka promenama (Etzold, 2017);
* Proces ucenja je uspesan jer price kombinuju licne teme sa razliCitim vesStinama;

* Razvoj vestina kao Sto su kreativnost i kriticko promisljanje, a potom i drustvenih, jezickih, kulturnih i
digitalnih vestina;
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* Ova metoda koristi se na razliCitim obrazovnim poljima.
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3. Pregled tehnika 5.

Postoje razliCite tehnike u domenu digitalnog pripovedanija:
* Sedam koraka digitalnog pripovedanja Dzoa Lamberta

* Junakovo putovanje DZozefa Kembela

* Piksar (Pixar) pripovedanje
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3. Pregled tehnika -6-
Sedam koraka digitalnog pripovedanja DZzoa Lamberta (Lambert, 2013)
* Fokus: proces digitalnog pripovedanja

*Uloga ucesnika: osoba koja ucestvuje u digitalnom pripovedanju kreira lik, a ponekad se i sami
pripovedaci direktno ukljucuju u pricu

*Mehanizmi povratne informacije: postoje mehanizmi za pruzanje povratnih informacija
*Obrazovni fokus: digitalno pripovedanje ima izrazeniju primenu u studijama knjizevnosti
*Medunarodna upotreba: Cesto se koristi u medunarodnim kontekstima .

*Integracija u stvarne zivotne situacije: primenjuje se u knjigama i scenarijima
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3. Pregled tehnika _7-

Junakovo putovanje Dzozefa Kembela (Williams, 2019)

* Fokus: junak kao glavni lik

*Uloga ucesnika: pripovedac je obi¢no/Cesto i junak price

*Mehanizmi povratne informacije: ponekad prisutni

*Obrazovni fokus: moguc¢

*Upotreba na medunarodnom nivou: cesto se koristi u medunarodnim kontekstima

*Integracija u stvarne zivotne situacije: prisutna u filmovima, psihologiji, knjigama
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3. Pregled tehnika _8-

Piksar pripovedanje (Koo & Hellerman, 2023)

* Fokus: glavni lik

*Uloga ucesnika: stvara lik ili pripovedac ukljucuje sebe

*Mehanizmi povratne informacije: postoje

*Obrazovni fokus: postoji

*Medunarodna upotreba: Cesto se koristi u medunarodnim kontekstima

*Integracija u realne situacije: filmovi, zivotno putovanje
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4. Znacaj metode u poducavanju stranog jezika 9.

Prema Nair & Yunus, 2021 digitalno pripovedanje:

* osnazuje ucenike da govore sa ve¢im samopouzdanjem;
*poboljsava verbalnu vestinu kroz kreativno izrazavanje misli i ideja;
eprivlaci paznju i motivaciju ucenika, ¢ineci ucenje smislenijim;
*podstice ucenike da preuzmu aktivnu ulogu u svom obrazovanju;

eunapreduje komunikacione vestine koje su klju¢ne za efikasno govorno izrazavanje;

eomogucava ucenicima da izraze emocije i licna iskustva, sto moze da doprinese tecCnijem i izrazajnijem
govoru.
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5. Rezime -10-

* Ukratko, digitalno pripovedanje pruza dinamicniji, zanimljiviji i relevantniji pristup
unapredenju govornih sposobnosti ucenika u poredenju sa tradicionalnim metodama
nastave.

*PodstiCe kreativnost, saradnju i emocionalni izraz, sto sve zajedno doprinosi efikasnijoj
praksi govora.

*Digitalno pripovedanje predstavlja vredan obrazovni alat koji znacajno doprinosi
unapredenju govornih vestina kod ucenika na razlicitim obrazovnim nivoima.

*Ucenici mogu da razviju svoje govorne sposobnosti i stvaraju zanimljivije i interaktivnije
iskustvo ucenja
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